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Das besondere Profil

Von insgesamt 24 Bewerbern kamen drei in die Endrunde um
den Titel ,SuperStore Rheine". Sieger war letztlich das Unter-
nehmen Florady, ein , Floraldesigner aus Leidenschaft".

Unter dem Motto ,Rheine sucht den SuperStore”
hatte die Entwicklungs- und Wirtschaftsfér-
derungsgesellschaft fiir Rheine mbH (EWG) ei-
nen Wettbewerb fir Einzelhdndler mit nahver-
sorgungs- und zentrenrelevanten Sortimenten
entsprechend der Rheiner Sortimentsliste aus-
geschrieben. Angesprochen wur- Gl
den primdr inhabergefiihrte Fach-
geschifte, Franchise-Betriebe so-
wie regionale Filialisten mit bis zu
acht Fllialen.

Mit 24 Unternehmen, die die
Wettbewerbsvoraussetzungen er-
fillten, war die Resonanz beacht-
lich. Die Bewerber mussten einen
Fragebogen ausflillen und darin
darlegen, was sie nach eigener Auf-
fassung besser machen als ihre Mitbewerber. Da
wurde nach speziellen Serviceangeboten ge-
fragt, nach kreativen Marketingkonzepten und
Besonderheiten bei der Verkaufsraumgestal-
tung und der Warenprasentation. Zu gewinnen
gab es Geldpreise von bis zu 1.000 Euro, gespon-
sert von der Volksbank Nordminsterland.

Flir die Jury - bestehend aus Vertretern der
EWG Rheine, der Volksbank Nordminsteriand,
des Einzelhandelsverbandes Westfalen-Mins-

Mit auBergewdhnlichen Dekorationsideen macht Florady in Rheine auf seine Floristik-Kompetenz aufmerksam.

Florady ist
immer auf der
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Aus dem Urteil der
Jury ,Rheine sucht
den SuperStore”

terland, der IHK Nord Westfalen und der Wer-
beagentur ConceptX — standen nach Sichtung
der Bewerbungsunterlagen recht schnell die Fir-
men fest, die in die engere Wahl kamen und dann
letztlich die drei Favoriten bildeten. Diese wur-
den vor Ort aufgesucht, wo sich die Jury ein ei-

} genes Bild von den Stérken der Ge-
schéfte machte. Die drei Gewinner
des Wettbewerbs belegen nach Ein-
schatzung der Experten die Vielfalt
des Einzelhandels in der Emsstadt:
Den ersten Platz und damit den Ti-

das Blumenfachgeschéft Florady.
Platz 2 ging an den Biromarkt Rohl-
mann, und den dritten Platz er-
reichte , Wermeling Der Juwelier".

Was machen diese Unternehmen,
was sie von anderen unterscheidet? Das Unter-
nehmen Wermeling besteht seit dem Jahr 2003,
als der heutige Inhaber, Goldschmied und Uhr-
machermeister Peter Wermeling, mit 50 Jahren
den Sprung in die Selbststandigkeit wagte. Der
Juwelier Wermeling hebt sich dadurch hervor,
dass er sich auf einer Verkaufsflache von nur 80
gm eine offene Werkstatt fir Uhren und

Schmuck leistet, dabei sogar Reparaturen von
GroBuhren und eigene Schmuckanfertigungen

bietet. Besonders gepflegt wird das Thema Trau-
ringe. Dazu gehdren regelmadpige Trauring-Aus-
stellungen. Beim Kauf von Trauringen erhalt das
Brautpaar ein Glas Sekt und zum Abschluss auch
ein Erinnerungsfoto an den Trauring-Kauf,

Ute Fischer, Geschaftsfiihrerin der Rohlmann
GmbH, ist durchaus klar, dass der Einkauf ven
Biiromaterial nicht so emotional begleitet ist wie
der Kauf von Trauringen. Gerade das hat aber
dazu gefiihrt, dass sich das Unternehmen in au-
pergewshnlichern Mape als Dienstleister flr sei-
ne Kunden versteht. Die Firmenphilosophie lau-
tet deshalb ,Wir wollen unsere Kunden begeis-
tern.” Dazu gehért die fachkundige und freundli-
che Beratung bis hin zur Planung, Lieferung und
Montage kempletter Biroeinrichtungen. Gerade
bei den gewerblichen Kunden kommt es auf
Schnelligkeit, Zuverldssigkeit und Flexibilitat an.
Der reibungslose Ablauf ist das oberste Gebot.
Vor diesem Anspruch wird der Service sténdig
angepasst und optimiert. Dazu gehdren auch un-
gewdhnliche Mafnahmen, wie Speiseeis an hei-
Ben Sommertagen oder der ,.Stau-Snack"; wenn
eine Baustelle den Weg zum Geschaft erschwert.
Dariiber hinaus ist das Unternehmen Rohlmann
intensiv re'gional verankert, vor allem durch sein
vielfdltiges Engagement bei &ffentlichen Ver-
anstaltungen in Rheine.

Doch nur einer der Favoriten wurde schlieplich
mit dem Titel ,,SuperStore Rheine” ausgezeich-
net: Adrian Szulecki, Inhaber, des Floristikfach-
geschéfts Florady bezeichnet sich als ,Floralde-
signer aus Leidenschaft”. Er ist immer auf der
Suche nach Individualitit. So ist es sein Anlie-
gen, Werkstoffe aus der Natur in ungewdhnlicher
Form zu gestalten. Ausgefallene Kundenwiin-
sche sind fiir ihn und seine Mitarbeiterinnen ein
besonderer Ansporn fir kreative Ergebnisse.
Der Jungunternehmer spriiht mit seinen 26 Jah-
ren vor ldeen, verkdrpert aber andererseits auch
sehr bodensténdige Einstellungen zu PUnktlich-
keit, Zuverl4ssigkeit und Freundlichkeit. Seinen
Kreativbereich sieht Szulecki nicht nur in seinem
Ladenlokal; er gestaltet auch die bisher wenig
ansprechende unmittelbare Umgebung des Ge
schaftes und trégt damit zur optischen Aufwer-
tung des Standortes bei. Dariiber hinaus arran-|
giert er Workshops, Ausstellungen von Kinst
lern und spezielle Events; er bietet Service von
der Hochzeitsplanung bis zum umfangreichen
Trauerservice, vomn Aufarbeiten vorhandener|
Dekorationen bis zu Werbung mit floral gestalte
ten Models.

Die Teilnahme an dem Wettbewerb ,Rheing
sucht den SuperStore” hat sich fir alle drei Ge
winner gelohnt, indem ihren Unternehmen auch
durch die Medien besondere Aufmerksamkeit
entgegengebracht wurde. (ke))




