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Die meisten Kunden kommen
aus der direkten Nachbarschaft

Kundenherkunftserhebung der EWG / GroRe Beteiligung der
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-jk- RHEINE. Die Kunden des
Rheiner Einzelhandels kom-
men im Wesentlichen aus
dem Gebiet 20 Kilometer
rund um die Emsstadt - wo-
bei der Schwerpunkt eindeu-
tig im Bereich der Stadt Rhei-
ne liegt. Das geht aus der
neuesten Kundenherkunfts-
erhebung der Entwicklungs-
und Wirtschaftsférderungs-
gesellschaft (EWG) hervor.
Jedoch umfassen Ausldufer
des Einzugsgebiets auch das
westliche Miinsterland sowie
Teile der Grafschaft Bent-
heim und des Emslandes.
Damit unterscheide sich das
Einzugsgebiet an Werktagen
deutlich zu jenem an ver-
kaufsoffenen Sonntagen,
welche im Vorjahr im Fokus
der Untersuchungen stan-
den, teilte die EWG mit.

Insgesamt  unterstrichen
die Ergebnisse ,die hohe At-
traktivitit und Ausstrah-
lungskraft der Einkaufsstadt
Rheine fiir die lindlich ge-
pragte Region®, Die EWG hat
die Ergebnisse der Kunden-
herkunftserhebung  bereits
an die teilnehmenden Einzel-
héndler verteilt.

Ziel der Befragung war
nach Angaben der EWG, zu
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t das Einzugsgebiet der Kundenherkunfts-

erhebung. Je dunkler die Farbung der einzelnen Post-
leitzahlengebiete, um so mehr Kunden kommen von

dort nach Rheine.

kldren, woher die Kunden in
die Rheiner Innenstadt kom-
men, wohin die Einkaufs-
stadt am starksten ausstrahlt
und wie Werbemafinahmen

der Einzelhandler besser im
Umland platziert werden
kénnen. Mit Unterstiitzung
des Handelsvereins wurden
die Kunden der Rheiner Ein-

Handler

zelhindler bei ihrem Einkauf
nach der Postleitzahl ihres
Wohnortes gefragt. Erhoben
wurden die Postleitzahlen an
den Werktagen der Woche
vom 19. bis zum 24. Mai
2011. Dabei seien die Ergeb-
nisse der aktuellen Erhebung
auch fiir die anstehende
Fortschreibung des Einzel-
handels- und Zentrenkon-
zeptes der Stadt von grofer
Bedeutung.

,Zusammen mit den regel-
méRig durchgefiihrten Pas-
santenfrequenzmessungen
ist die Kundenherkunftser-
hebung ein wichtiges Instru-
ment zur Untersuchung der
innerstddtischen Einzelhan-
delsentwicklung®, erlduterte
David Fliegel, EWG-Projekt-
manager fiir den Bereich Mo-
nitoring.

Insgesamt rund 50 Einzel-
hindler haben sich bei der
diesjahrigen Kundenher-
kunftserhebung beteiligt.
,Diese breite Unterstiitzung
belegt, dass die Handler-
schaft weiterhin ein grofies
Interesse an den Standortun-
tersuchungen des EWG-Mo-
nitorings hat”, sagte EWG-
Geschaftsfithrer Manfred
Janssen.




