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Wer bewegt sich wohin?

EWG untersucht die Einkaufswege im Rheiner Einzelhandel

Rheine.Wie entwickeln sich die
Besucherfrequenzen in der In-
nenstadt? Welche Wege werden
bevorzugt? Gibt es sichtbare
Verdnderungen einzelner La-
gen? Um diese Fragen nachzu-
gehen, fiihrt die EWG - Entwi-
cklungs- und Wirtschaftsforde-
rungsgesellschaft fir Rheine
mbH gemeinsam mit Studenten
der Universititen Osnabriick
und Miinster vom 29.09.2010
bis zum 02.10.2010 umfangrei-
che Frequenzmessungen an ins-
gesamt 14 markanten Punkten
in der gesamten Innenstadt
durch. Erstmals mit einheitli-
chen EWG-Jacken in Weifd aus-
gestattet, sind die Studenten
nun auch fiir jedermann gut
wahrnehmbar.

»Die Ergebnisse dieser Fre-
quenzmessungen stellen fiir uns
eine wichtige Kennzahl unter
anderem fiir das Ladenflichen-
management dar und geben da-
riiber hinaus wichtige Hinweise
auf die Attraktivititsentwick-
lung einzelner Innenstadtla-
gen*, fasst Dr. Manfred Janssen,
Geschiftsfithrer der EWG, zu-

sammen. ,,Dariiber hinaus hel-
fen uns die Ergebnisse bei der
Planung von Aktionen in der
Innenstadt und lassen Riick-
schliisse auf die Auswirkungen
von infrastrukturellen Verinde-
rungen zu*, fiigt David Fliegel,
Projektmanager bei der EWG
fir den Bereich Monitoring,
hinzu. So werden die Frequenz-
messungen in regelméfigen Ab-
stinden durchgefiihrt und die
verkaufsoffenen Sonntage in die
Erhebung mit einbezogen.

Neben den Frequenzmessungen
unternimmt die EWG weitere
Untersuchungen zur Entwick-
lung des Einzelhandels in der
Einkaufsstadt Rheine. An der
gerade durchgefiihrten Kunden-
herkunftserhebung, bei denen
Kunden nach der Postleitzahl
ihres Wohnortes gefragt wur-
den, haben sich mehr als 60
Einzelhandler beteiligt. Bruno
Miiller, Vorsitzender des Han-
delsvereins, freut sich iiber diese
grofie Bereitschaft zur Mitwir-
kung. ,Diese breite Beteiligung
belegt deutlich das grofie Inter-
esse der Hindlerschaft an den

David Fliegel (I.) von der EWG und Bruno Miiller vom Han-

delsverein (r.) mit dem Befragungsteam der Umlandbefra-

gung 2010.

Standortuntersuchungen  des
EWG-Monitorings.“ Durch die
Kundenherkunftserhebung

konnen jetzt Einzugsgebiete de-
finiert werden, um beispielswei-
se Werbemafnahmen im"Um-
land von Rheine iiberpriifen
und priziser planen zu konnen.
Zusammen mit den Biirgerbe-

fragungen in Rheine und im
Umland von Rheine sind die
Kundenherkunftserhebungen

und Passantenfrequenzmessun-
gen Bestandtéil des neuen Mo-
nitoringsystems der EWG, wel-
ches seit Anfang des Jahres in
enger Zusammenarbeit mit der
Stadt Rheine umgesetzt wird.




