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~ Guter Ruf als
Einkaufsstadt

EWG Befragung In UmIand Kommunen

Rheme-,,,Was verbmden Sie
spontan mit der .
kaufs)stadt Rheine?“ Das war
eine der Fragen, die Studen-
ten im Auftrag der EWG Pas-
‘santen In Stddten und Ge-
meinden der Region stellten

Hmtergrund Herausfinden,

wie die Emsstadt bewertet
wird, um eventuell gezielt
‘Marketing- Strateglen zu ent-
wickeln.

~ Beim Gros der Befragten
konnten sich Rheines Wirt-
schaftsforderer dies sparen.
Jeder fiinfte Befragte duferte
auf die bewusst neutral ge-

stellte Frage spontan, dass

Rheine eine ,attraktive Ein-
kaufsstadt mit vielfdltigen
Einkaufsmdglichkeiten® ist.
Knapp jeder zehnte verband
Begriffe wie ,,gemiitlich“ oder
,schon® mit der Emsstadt,
gut ebenso viele kennen mar-
kante Punkte der Innenstadt
wie die Emsbriicken oder die

Emstribiine bzw. die kultu-:

_ rellen Angebote der Stadt.
Dass Rheine ein unattrakti-
ves
hat, duferte nicht mal jeder
hundertste Befragte, knapp
vier Prozent finden die Stadt

langweilig® und nur 2,45

'Prozent viel spontan die Her-
tie-Insolvenz zur Stadt Rhei-
ne ein.

Wurde bewusst nach Ne-
gativ-Assoziationen gefragt
rangierten die Stagnation in

der Stadt an erster Stelle (17

Prozent der Befragten), ge-
folgt von den Parkmdglich-

keiten (9 %), dem Bahnhof

(8 %) und der Hertie-Insol-
venz (7%).

(Ein-

- Einzelhandelsangebot

Studentinnen befragten Pas-
santen im Umland - hier in

Lingen. Foto prf

Ein Ergebnis, das partiellen

Bedarf fiir Marketing-Strate-

gien erkennen ldsst. Dass

~ Rheines Innenstadt und hier
die
‘weit vorne stehen im Be-

Einkaufsmoglichkeiten

wusstsein der Befragten aus
dem Umland, machte die Fra-
ge nach den positiven Asso-

ziationen deutlich. Sie ran-

gieren mit jeweils rund 20
Prozent vor den Faktoren

_Kultur und Freizeit (11 %)

oder der Ems und ihrem Um-
feld (8 %).

Fazit: Die Menschen im
Umland wissen die Emsstadt
als Einkaufsstadt zu schat-
zen. Und zumindest an der
Negativ-Assoziation Bahnhof
wird ja demnichst intensiv
gearbeitet. = hsh '




