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Urel plus”, sagte HOISCOroer.
SchlieBlich gebe es auch ei-
nige Dinge,
mieren seien.

Insgesamt sind von den
2000 abgeschickten Fragebo-
gen mehr als 500 zur Aus-
wertung  zuriickgekommen.
,Die Riicklaufquote betrigt
fast 26 Prozent. Das ist ein
hervorragendes Ergebnis. Es
zeigt auch, dass den Rheinen-
sern die Entwicklung ihrer
Stadt am Herzen liegt”, sagte
Hofschroer. Es sei gelungen,
das demografische Profil der
volljahrigen Bevolkerung der
Emsstadt darzustellen. Ledig-
lich im Bereich im Alter unter
18 Jahren weise das Profil Lii-
cken auf.

Die Abwanderung in die
Oberzentren Osnabriick,
Miinster ~ oder  Enschede
schitzt Hofschréer als ,ganz
normal® ein. ,.Ein Mittelzen-
trum kann nicht alle Angebo-
te vorhalten.” In einigen Seg-
menten gebe es indes Abfliis-
se, die Handlungspotenzial er-
kennen lassen. Um Beklei-

ie noch zu opti-

dung und Schu-
he zu kaufen,
fahren viele
Rheinenser
nach Osna-
briick oder
‘ Miinster. Auch

bei der Frage,
wo Sportartikel
iberwiegend
eingekauft wer-
den, machten auffillig viele
Befragte ihre Kreuzchen nicht
fiir Rheine.

Mit 93 Prozent sei die Kauf-
kraftbindung im Bereich Dro-
gerie / Parfiimerie ,nahezu gi-

Hof-

Jens
schréer

gantisch®, sagte Hofschroer.-

Elektronikartikel kaufen die
Rheinenser ebenfalls bevor-
zugt in der eigenen Stadt ein.

Ganz vorn in der Gunst der
Befragten liegt der historische
Marktplatz mit dem Wochen-
markt. ,Das ist ein Highlight
fiir die Bevolkerung®, fasst
Hofschroer die ausgewerteten
Daten zusammen. Die Natur-
nihe mit der Ems, das gute,

iibersichtliche und leicht zu
erreichende Einzelhandelsan-
gebot wurde ebenfalls als po-
sitiv bewertet. Allerdings gab
es ebenso viele Stimmen, die
Criin in der Stadt vermissen.
Mangelnde Sauberkeit war
ebenfalls ein Thema. ,Das
sind aber Standardthemen®,
erlauterte Hofschrder, der
dhnliche Befragungen auch
schon in anderen Orten aus-
gewertet hat. Nichtsdestotrotz
seien die Angaben Anlass, um
nach Optimierungsmoglich-
keiten zu suchen. Schlechte
Karten bekam iibrigens auch
der Bahnhof mit seinem Um-
feld. Insgesamt sei Rheine bei
der Innenstadtentwicklung
auf dem richtigen Weg, sagte
Hofschroer. ,,Das war ein guter
Aufschlag.” Wichtig sei es,
den bereits mit der Zielver-
einbarung eingeleiteten Pro-
zess der kontinuierlichen In-
nenstadtentwicklung fortzu-
setzen. Biirgermeisterin An-
gelika Kordfelder bezeichnete

FUW. Napisys

die Innenstadtentwicklung als
Erfolgsgeschichte. ,,Wir habe
39 von 50 Projekte, die alle
am Stadtmarketing Beteiligten
gemeinsam verabredet haben,
umgesetzt. Das motiviert uns,
weiterzumachen und zu opti-
mieren.*
Handelsvereinsvorsitzen-

der Bruno Miiller freute sich
{iber die guten Ergebnisse.
,Man konnte sagen, 85 Pro-
zent Kaufkraftbindung sind
ein guter Wert. Tatsachlich
werden die Ergebnisse aus
dem Einzelhandelsgutachten
von 2005 bestétigt. Wir wollen|
aber nicht selbstgefillig sein.
Wir sagen nun nicht, dass wir
einfach so weiter machen, als
sei alles in Ordnung. Uns in-
teressieren die 15 Prozent, die
aus welchen Griinden auch
immer, woanders einkaufen.
Wir wollen herausfinden, wa-
rum die das tun. Etwa weil
sie Abwechslung wollen?
Oder weil es hier Defizite
gibt?*




